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E com grande satisfacdo que
apresentamos a segunda edi¢ao do
Anuario do Mercado Digital do Ceara,
uma publicaga@o que celebra e reconhece
a importancia crescente deste setor,
consolidando o Estado como uma
referéncia nacional.

0O mercado digital cearense se destaca,
entre outros motivos, pelo seu foco

no fomento e no fortalecimento das
iniciativas da area, com a ACADi
desempenhando um papel fundamental
nesse processo. O impacto gerado por
essa atuacgao, direta ou indiretamente,
contribui para a valorizagao do setor, a
profissionalizagcdo dos processos e a
disseminacgao de boas praticas, sempre
pautadas pela ética e responsabilidade.

Assim como na primeira edi¢ao, o Anuario
continua a ser uma importante iniciativa
que reforga o congragamento entre as
empresas e oferece informacgdes valiosas,
vindas de fontes confidveis: as empresas
associadas a ACADi. Este material ndao
apenas compartilha dados e insights, mas
também fortalece a conexao entre os
diversos atores do mercado, incluindo as
empresas contratantes.

Em nome de toda a diretoria, estou muito
feliz em dar inicio a mais esta edigao,

que, além de registrar os marcos da
associa¢ao, como o Prémio Juan Vazquez,
também destaca os propdsitos e solugdes
que temos promovido para o crescimento
do setor.

Mario Acioli
Presidente






PROTAGONISMO E DIALOGO

A Associagdo Cearense de Agentes Digitais (ACADi) foi fundada em 2015 com
0 compromisso de reunir os principais protagonistas do ambiente digital no Cear3,
promovendo um didlogo construtivo entre eles e com o0 mercado.

Através de dados, estatisticas e da troca de experiéncias entre as agéncias
associadas, a ACADi trabalha para tornar os processos de trabalho cada vez mais
uniformes e qualificados, garantindo seguranca para empresarios, profissionais,
colaboradores, parceiros e clientes, além de consolidar a credibilidade

da associacao junto a esses publicos.




AREAS DE ATUACAO

DESENVOLVIMENTO
E TRANSFORMAGAD

A ACADi tem como objetivo

integrar os diversos segmentos

do mercado, atuando como uma
referéncia consultiva e imparcial
para a contratacdo de projetos
digitais. A associacao promove

o desenvolvimento sustentavel,
sempre pautado na ética e em . ; . ; ,
relagdes justas e profissionais. e e
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PROFISSIONALIZACAO E
FORTALECIMENTO DO MERCADO

A ACADi busca disseminar boas
praticas profissionais, além

de valorizar, qualificar e criar
oportunidades para os associados

e colaboradores. A associagao
também colabora com outras
entidades, associacdes e federagdes
para o fortalecimento do mercado
como um todo.

INFORMAGAO, CONHECIMENTO
E INTELIGENCIA DE MERCADO

_A associagao impulsiona

" adisseminacdo de conhecimento,
atendendo parceiros, clientes

e colaboradores, e desenvolve
mecanismos para coletar

e disponibilizar informacdes
relevantes sobre o mercado cearense.
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Os numeros a seguir foram coletados
exclusivamente com os associados da ACADi no
més de novembro de 2024.

Sao um reflexo do crescimento e fortalecimentos
do setor, além de apresentar um panorama de
investimentos, servigos de destaque e volume de
negocios gerados, entre outros dados.
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TEMPO DE

1A 5 ANOS:

Das empresas entrevistadas, 26,31%
possuem entre 1 e 5 anos de atuagao,
representando organizagoes jovens que
estao em fase inicial de consolidacao
no mercado digital.

A 10 ANOS:

Apenas 10,52% das empresas tém entre
6 e 10 anos de experiéncia, o que de-
monstra um menor volume de negocios
nessa faixa intermediaria de maturidade
no setor.




11A 15 ANDS:

Também com 10,52%, empresas com
11 a 15 anos de mercado evidenciam
uma presenca moderada de organi-
zacoes consolidadas ha mais de uma
década no setor digital.

16 A 20 ANOS:

Empresas com 16 a 20 anos de
mercado representam 26,31% do total,
indicando uma quantidade significativa
de organizacdes experientes no
segmento digital.

MAIS DE 20 ANOS:

Igualmente com 26,31%, as empresas
com mais de 20 anos de atuacao
reforcam a relevancia de negocios
tradicionais que se adaptaram as
dinamicas digitais.







bruto de até RS 360.000,00. Elas representam
de menor porte no mercado digital.

92,63%

Das empresas sao PEQUENAS EMPRESAS, com
faturamento de até RS 4.800.000,00. Este é

o perfil mais comum no setor, destacando-se
como o principal grupo econémico.

21,00%

Das empresas sdo MEDIAS EMPRESAS, com
faturamento superior a RS 4.800.000,00. Embora
representem uma fatia menor, elas possuem uma
presenca significativa no mercado digital.
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Pes

1 A 10 FUNCIONARIOS

Empresas com até 10 colaboradores correspondem
a 26,31% do total, demonstrando uma presenca
significativa de estruturas mais compactas no
mercado digital.

11 A 20 FUNCIONARIOS
A maioria das empresas, 52,63%, conta
com equipes compostas por 11 a 20

integrantes, o que evidencia este como
o formato predominante no setor.

MAIS DE 30 FUNCIONARIOS

Representando 21,05%, as empresas com mais de 30
profissionais indicam uma menor, porém relevante,
proporcao de organizacdes com equipes mais amplas
e consolidadas.

192,63%




PUBLICO-ALVO

4],36%

Quase metade das agéncias tém como
publico-alvo organiza¢des de MEDIO

E GRANDE PORTE, indicando forte
atuacdo nesse segmento.

36,84%

Um total significativo de agéncias NAO
POSSUI UM PUBLICO-ALVO definido,
evidenciando flexibilidade ou falta de
segmentacao estratégica.

15,78%

Uma parcela menor das agéncias atende
prioritariamente PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS, mostrando foco reduzido
nesse setor.




INVESTIMENTO
TOTAL DE MIDIA EM 2024

ATE.50K

Representando 27,77%, as agéncias que
gerenciam investimentos de até 50 mil
reais refletem um volume financeiro mais
modesto em campanhas de midia.

AGIMA DE 50K

Com 44,44%, a maior parte das agéncias
lida com investimentos superiores a

50 mil reais, evidenciando um pefrfil
predominante de atuagdao em faixas
intermedidrias de orgamento.

AGIMA DE 100K

Cerca de 16,66% das agéncias
administram valores acima de 100 mil
reais, demonstrando uma presenca
relevante no segmento de clientes com
maior capacidade de investimento.

AGIMA DE 500K

Apenas 11,11% das agéncias
movimentam mais de 500 mil reais,
indicando um grupo exclusivo com acesso
a contas de alto orcamento.




DIEERENCIAIS
DO MERCADO

- BRANDING 5 EMPRESAS 26,31%

- MARKETING DE CONTEUDO 3 EMPRESAS 15,78%

- PERFORMANCE 3 EMPRESAS 195,78%

- MARKETING DIGITAL 3 EMPRESAS 195,78%

- PLANEJAMENTO TEMPRESA 5,26%

- ASSESSORIA DE IMPRENSA 1 EMPRESA 5,26%

- AUDIOVISUAL 1 EMPRESA 9,26%

- INBOUND MARKETING 1 EMPRESA 5,26%

- GESTAO DE TRAFEGO PAGO 1 EMPRESA 5,26%

- INVESTIMENTO ESTRATEGICO 1 EMPRESA 5,26%

- MiDIA PROGRAMATICA 1 EMPRESA'5,26%

- MARKETING FOCADO EM LANGAMENTOS IMOBILIARIOS 1 EMPRESA'5,26%
- E-COMMERCE 1 EMPRESA 5,26%

- APLICATIVOS 1EMPRESA 5,26%

- CRIACAO DE CAMPANHAS INSTITUCIONAIS/VAREJO 1 EMPRESA 5,26%
- DESIGN 1 EMPRESA 5,26%
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Com o objetivo de reconhecer os trabalhos de destaque no ambiente digital e as agéncias
responsaveis por suas criagdes, a ACADi realiza o Prémio Juan Vazquez, que, em suas
cinco edicdes ja realizadas, recebeu mais de 600 inscri¢oes.

A premiacgdo contempla cases desenvolvidos para o meio digital em diversas categorias,
incluindo: Agéncia do Ano; Campanha Institucional (Iniciativa Privada e Setor Publico);
Campanha Comercial (Iniciativa Privada e Setor Publico); Presenc¢a Online (Iniciativa
Privada e Setor Publico); Campanha Low Budget (Iniciativa Privada e Setor Publico);
Solugcdao em E-Commerce; Produgao de Conteudo Audiovisual Web; Solugao em Customer
Experience; Solugao em Website; Solugcao em Aplicativo; e Solugao para Inclusao Social,
Diversidade e Causas Ambientais (ESG).

Para participar, a agéncia deve ser associada a ACADi e submeter anualmente a comissao
julgadora informacgoes detalhadas sobre o case veiculado no ano anterior (em formato
PDF), além de dados sobre os envolvidos no projeto, desde a equipe técnica até o
profissional responsavel diretamente pela criagao.
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CAMPANHA
LOW BUDGET

1° PERFORMA/RELEVANTE
2° ACESSO
3° ROCK

CAMPANHA
SETOR PUBLICO

1° EBM QUINTTO
2° FLEX AND
3° EBM QUINTTO

CAMPANHA
COMERGIAL

1° PERFORMA/RELEVANTE
2° EBM
3° ACESSO

SOLUCAO EM WEBSITES

1° ADVANCE
2° INDEX DIGITAL
3° MODERNISTA DIGITAL BRANDING

SOLUGAO EM
CUSTOMER EXPERIENGE

1° LEME
2° ROCK
3° RELEVANTE

CAMPANHAS
INSTITUCIONAL

1° RELEVANTE
2° ACESSO
3° ACESSO




SOLUGAO EM
E-COMMERCE

1° TATICS
2° TATICS
3° TATICS

PRODUCAO
DE CONTEUDO
AUDIOVISUAL

1° LEME
2° EBM QUINTTO
3° ACESSO

SOLUGAO EM
APLICATIVO

1° RELEVANTE
2° INDEX DIGITAL
3° LEME

SOLUCAO EM
INCLUSAO SOCIAL,

DIVERSIDADE E 'ESG

1° EBM QUINTTO
2° ROCK
3° ADVANCE

PRESENGA
ONLINE

1° AGESSO
2° EBM
3° ROCK
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